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Objetivo: Conhecer o mercado goiano das instituicbes de ensino superior
privado do curso de administragcdo Método: No que tange aos fins, a pesquisa
€ considerada como descritiva e aplicada. Quanto aos meios de investigacao,
bibliogréfica e de campo. Quanto a natureza das suas variaveis esta classifica-
se como qualitativa e quantitativa. Na coleta dos dados utilizou-se da entrevista
e do questionario Resultados: como resultado obteve-se da instituicdo de
ensino superior privado do curso de administracdo pesquisada que o grande
namero de curso de administracao ofertado no mercado goiano tem dificultado
a busca e retencao de alunos. E que essa busca e retencdo dos mesmo tem se
assentado em uma estratégia de diferenciacdo através da agregacdo de
valores como: imagem da instituicdo, experiéncia e titulacdo do corpo docente,
nota do MEC e a infraestrutura da instituicdo. Conclusdo: O caso pesquisado
no presente trabalha sem responder os objetivos no sentido de explicitar a
atual situacdo do mercado goiano das instituicbes de ensino superior do curso
de administracdo.Verificou-se a partir da analise dos resultados de uma
pesquisa em uma Unica instituicAo que esta tem utilizada da estratégia de
diferenciacdo para a busca e retencdo do aluno objetivando manter-se mais
competitiva no mercado goiano do ensino superior do curso de administracao.
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