
 
Anais do II Congresso de Ciência e Tecnologia da PUC Goiás 
Disponível em: http://pucgoias.edu.br/ucg/prope/pesquisa/anais/2016 

ISSN: 2177-3327 
 

 
 

A INFLUÊNCIA DOS SHOPPINGS CENTERS NA CONDIÇÃO URBANA 
CONTEMPORÂNEA DE GOIÂNIA 

VICTOR DE FREITAS CASTRO, SANDRA CATHARINNE PANTALEÃO 
RESENDE 

victorfreitas_castro@hotmail.com 
 
 
Objetivo: Identificar as dinâmicas de transformação urbana em Goiânia e 
região metropolitana pelo estudo de shoppings centers, considerando aspectos 
políticos, econômicos e socioespaciais conseguintes de sua implantação, 
associando-os à cidade contemporânea. Método: Seguiu-se a metodologia de 
análise urbana trabalhada por Panerai (2006), que considera a cidade como 
um organismo que se desenvolveu ao longo do tempo e, associando-se ao 
estudo de mapas e pesquisa de campo, consegue relacionar as linhas de força 
do território com seus elementos reguladores de crescimento. Estes estudos 
perpassaram pelo mapeamento dos pontos de relevância e levantamentos que 
culminaram no diagnóstico do processo de reestruturação urbana, dentro da 
proposta da cidade contemporânea, tendo como estudo de caso o Buriti 
Shopping, o segundo maior shopping do estado de Goiás, localizado em 
Aparecida de Goiânia, cidade da Região Metropolitana. O mesmo foi eleito 
devido sua relevância econômica e ocupação periférica de conurbação. 
Resultados: Realizou-se a catalogação dos shoppings centers de Goiânia, 
juntamente com a data de inauguração de cada empreendimento e o 
mapeamento da localização dos mesmos na malha urbana atual da capital. A 
partir disso, pode-se identificar o objeto de estudo, o Buriti Shopping, onde foi 
realizado levantamento dos tipos de usos dos lotes lindeiros ao complexo, que 
apresentaram intensa utilização comercial e de serviços. Também foi realizada 
análise da valorização imobiliária do local entre dados da pesquisa de Pinto 
(2007) e dados do Depami Creci – GO (2015). No período entre 2006 e 2015, 
houve uma valorização imobiliária de mais de 240,95% no preço do metro 
quadrado para apartamentos de 2 quartos e de 222,66% para apartamento de 
3 quartos. Conclusão: A partir da implantação de um shopping center, verifica-
se que um local sofre alterações em sua morfologia e dinâmicas urbanas. No 
caso apresentado, compreende-se a consolidação de uma nova centralidade 
que no decorrer do tempo se moldou as interações espaciais, relações sociais 
e interesses consumistas. A área analisada também apresentou valorização 
imobiliária a partir de verticalização com enobrecimento de regiões e geração 
de fragmentação sócio-político-espacial e do tecido urbano. 
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