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Objetivo: O ensaio tem como objetivo analisar o posicionamento da marca
SKOL quanto a representagdo do género feminino nas campanhas
radiofénicas. Método: Para fundamentar este estudo, serdo utilizados os
autores Bakhtin, haug e Robeneff a partir do tema carnavaliza¢do, tecnocracia
da sensualidade e marketing emocional. Resultados: No Spot “Despertador”
observa-se o0 uso da imagem da mulher de forma sensualizada, tanto pelo som
da voz feminina quanto pelo proprio ambiente que teoricamente é um quarto.
Na campanha, a mulher € como um objeto que esta ali para servir o homem, no
lugar de um despertador, reforcando assim, o estereétipo de mulher “bonita e
burra”. Além disso, ha uma sugestdo de agressdo fisica sobre a mulher
personagem. Ja na campanha “Feia”, a mulher é retratada como objeto de
piada, onde seu corpo é usado para denegrir as que nao se encaixam nos
esteredtipos midiaticos de estética. Entretanto, ndo é utilizado de forma
sensual. Concluséo: Percebe-se que, com o anexo criado em 2008 pelo
CONAR que diz respeito a erotizacdo nas campanhas de bebidas alcodlicas,
houve uma transposi¢do do tema, mas o alvo tematico continuou o0 mesmo: a
representacdo cultural da mulher. Portanto o género feminino continua sendo
tema central das campanhas sendo objetificada.
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