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ETICA NA PUBLICIDADE: O PONTO DE VISTA DOS ESTUDANTES DE
PROPAGANDA DA PUC GOIAS
KALITA AMORIM BRITO; ADRIANA RODRIGUES FERREIRA
kalitaa.brito@hotmail.com

Objetivo: O objetivo maior da investigacdo proposta é conhecer a trajetéria de
constituicdo do Codigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria, bem
como seu nivel de relacdo com documentos nacionais e internacionais que
tenham sido usados como referéncia a su Método: O levantamento de
informacdes utilizou: a) Estudo bibliografico de obras que tratam da historia da
publicidade no Brasil e da constituicio do Codigo Brasileiro de
Autorregulamentacédo Publicitaria, b) Analise de documentos, como matérias
publicadas em jorn Resultados: Os estudos realizados, pdde fazer os alunos
irem além do conhecimento sobre a existéncia do Codigo de
Autorregulamentacdo Publicitaria, mas também, conhecer o que ele
verdadeiramente é, sobre o que ele trata, e como se deu sua constituicao.
Juntamente a i Conclusdo: Com o estudo sobre a trajetdria para constituicao
do Codigo Brasileiro de Autorregulamentacdo Publicitaria, foi possivel
compreender o contexto histérico para construcdo do codigo que, futuramente,
promoveria os primeiros julgamentos e conciliacbes, com b
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