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O DISCURSO DE INADEQUAQAO MATERNA NA PUBLICIDADE
VANESSA RODRIGUES, LUCAS CANDIDO E LOUYSE BARBOSA:; LUCIANA
SERENINI
vanessardgs@live.com

Objetivo: Nosso objetivo é analisar a forma pela qual a figura materna é
representada pela publicidade, identificando conceitos e evidenciando o0s
recursos utilizados por essa profissédo para reforcar valores e definir estilos de
vida. Método: Método indutivo, uma vez que considera o conhecimento
baseado na experiéncia para sua fundamentacdo, no qual a generalizacao
deriva da observacfes de casos da realidade concreta e é elaborada a partir de
constatacdes particulares. Resultados: Considerando que a figura materna
vem se modificando ao longo do tempo muitas empresas vem adequando seu
discurso a essa nova realidade. Tudo isso se deu devido a percepcao de que
nao existe um padrdo de mae ideal, ou seja, ndao existe uma formula para a
mae perfeita. Conclusdo: A partir dessa andlise, concluimos que sao
pequenos aspectos colocados de forma equivocada que acabam
comprometendo o discurso e promovendo uma ideia de inadequacao. Mas que,
devido a essa percepc¢ao, aos poucos as empresas estdo tomando consciéncia
dessa problematica e redefinindo seus valores, procurando evidenciar a mulher
da forma que ela realmente € em nossa sociedade atual, com sua
independéncia, anseios, fragilidades e compromissos.
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