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VISOES SOBRE AQC)ES DE CUNHO SOCIAL EM AMBIENTE DIGITAL: UM
ESTUDO DE CASO SOBRE O MOVIMENTO "SOMOS TODOS MACACOS"
RAISSA ARRAIS SANTOS AQUINO; LUCIANA FERREIRA SERENINI PRADO
raissaaquino_92@hotmail.com

Objetivo: Entender até que ponto figuras influentes da sociedade da midia,
conseguem apoio e mobilizacdo de uma sociedade critica, frente a acdes de
cunho social. E: Entender como a figura que é lider de opinido, Neymar Jr.,
influencia na repercussdao de uma acgdo voltada para um ambito social.
Método: A metodologia deste trabalho € uma pesquisa exploratéria por
apresentar um delineamento que ser& constituido em duas fases. A primeira
a pesquisa bibliografica com diversas obras que possibilitaram uma
investigacdo mais completa que deu embasamento e maior firmeza no
desenvolvimento do nosso estudo. A segunda € o estudo de caso, que € o
estudo mais aprofundado sobre a campanha viral que serviu de ponto de
partida para as reflexdes e fendmenos discutidos neste trabalho. Por se tratar
de um projeto que néo visa chegar numa conclusdo definitiva do fendbmeno
estudado, o estudo de caso nos permitira gerar hipoteses ou até chegar a uma
conclusdo de refutar ou comprovar a proposta hipotética j4 delineada.
Resultados: A possivel espetacularizacdo por parte de Neymar Jr., que
“vestiu” a camisa da campanha e se autopromoveu diante dessa causa social,
dividiu as opinides do publico quanto ao verdadeiro sentido do movimento, visto
gque muitos grupos de pessoas ndo mais se deixam levar pelas falsas
aparéncias, ja que, boa parte dos individuos estdo mais criticos quanto a acdes
de midia que utilizam de uma “celebridade” como norteadora de uma discusséo
de tematica social. Conclusédo: Através deste estudo podemos confirmar
nossa hipotese, pois a mesma abre uma porta para novos estudos académicos
a respeito desse assunto na area de comunicacao. Nosso trabalho néo tinha a
intencdo de ser finalizado com uma concluséo definitiva sobre o tema em
guestdo, mas ser um instigador para novas hipéteses, novas analises em
estudos posteriores. Esperamos contribuir com reflexdes sobre este cenério tdo
novo dentro do aspecto de ampla divulgacdo de imagem e celebridades nas
redes sociais.
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