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ETICA NA PUBLICIDADE E CODIGO DE AUTORREGULAMENTAQAO: A
OPINIAO DOS FUTUROS PROFISSIONAIS
ADRIANA RODRIGUES FERREIRA
adrianarf.cos@gmail.com

Objetivo: Conhecer a opinido dos estudantes de Publicidade da PUC Goias a
respeito do que consideram ser caracteristico de uma mensagem publicitaria
ética. Verificar se a opinidao dos participantes da pesquisa faz ou néo referéncia
a questdes ja normatizadas pelo C6 Método: Andlise documental e pesquisa
de opinido. Resultados: Por meio da opinido dos 228 participantes da
pesquisa foi possivel identificar que para ser considerada ética uma
mensagem publicitaria deve ser respeitosa, ndo incorrer em preconceito ou
discriminagdo, ndo apresentar informacdo falsa ou conteddo ofensiv
Conclusdo: As caracteristicas da publicidade ética destacadas pelos
respondentes estdo entre os principios éticos da publicidade definidos pelo
Caodigo Brasileiro de Autorregulamentacéo Publicitaria. Das opinides, 87,08%
relacionam a ética na publicidade ao respeito
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