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Objetivo: O presente artigo desenvolvido através de pesquisas e orientacdes,
destaca a trajetoria da marca "Havaianas" e apresenta a relacdo da marca com
a cultura e identidade brasileiras, além de discorrer sobre o posicionamento da
marca, que conquistou classes Método: Artigo desenvolvido a partir de estudo
de caso, analisando a trajetéria da marca Havaianas. Apoiado em revisdes
bibliograficas e pesquisas bibliograficas. Resultados: A partir de diversas
pesquisas e analises bibliograficas, foi possivel entender a trajetdria de
desenvolvimento e reposicionamento da marca. E possivel ainda, perceber
como a marca cresceu e se tornou simbolo da cultura brasileira mundialmente.
Conclusao: As Havaianas surgiram de uma forma timida e aos poucos foram
ganhando novos rumos. A marca soube observar e entender o consumidor
brasileiro e logo se tornou objeto de desejo. A sandalia conseguiu atravées de
uma comunicagao divertida, simples e envolvente
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