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Este trabalho tem como objetivo principal € analisa repercussdo do discurso
Publicitario, e as influéncias Juridicas- Psicoct8le, na vida das pessoas, nas diversas classes
Sociais existentes no Brasil. Estudaremos de queaf as pessoas sao induzidas a adquirir
determinado produto, que valor acreditam ter pespiwem ou ndo determinado produto, qual é
o comportamento do consumidor na hora da decisdoodgrar determinado produto, e a
influéncia da publicidade, midia para esta decis&do estudadas as consequéncias de uma
compra impensada, que foi provocada pelo uso destanismos. Outro aspecto a ser estudado
sdo as praticas abusivas ocorridas por diversogefgatcomo a falta de informacgéo, a ma-fé do
fornecedor etc. Por meio disso buscarmos mecanisieosombate a pratica abusiva e a
publicidade lesiva ao consumidor. A questdo do qadrmpra serd estudada para pontuar os
seguintes aspectos: 0 que acontece em caso daquisagzao mal planejada? Ao realizar uma
ma compra o consumidor tem assegurado a garanaddaania, e da defesa dos Direitos? Em
caso de arrependimento na aquisicdo de um bemes@eitados os parametros minimos de
valoracdo a dignidade da pessoa humana? Estatgséitaa questdes que buscaremos responder
com esta pesquisa. Nesse sentido, esta pesquisgpammanalisar procedimentos e técnicas
juridicas utilizadas especificadamente para comlzepraticas abusivas e garantir direitos da
cidadania, protegendo, conseqiientemente, a prEg@iomia.
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