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Este estudo busca informagbes sobre o perfil do produtor, revendedor e
consumidor, proposta desse trabalho, podera introduzir uma forma inovadora
no segmento por meio de novas estratégias de inducao e conscientizacdo do
consumo desses produtos. Serd investigada também a existéncia do marketing
nos meios de comunicacdo como, televisdo, midia escrita, radio, internet e
redes sociais e sua possivel eficiéncia no processo de decisdo de compra pelo
consumidor desses tipos de produtos organicos. Deste modo, considera-se 0
presente estudo uma possibilidade de contribuir com outras formas de olhar e
pensar as intencionalidades e os propdsitos de certas praticas mercadoldgicas
dentro do setor. O estudo sera desenvolvido na Centrais de Abastecimento de
Goias Sociedade Anbdnima. Sera realizado inicialmente um levantamento
bibliografico objetivando a identificagdo de conceitos e teorias relacionadas ao
tema estudado. Quanto aos métodos de pesquisa, serdo empregados dois
grupos focais na fase qualitativa e posteriormente sera aplicada uma pesquisa
guantitativa, sendo utilizada uma modelagem de equagdes estruturais por meio
de um survey do tipo transversal, esse método € amplamente adotado em
pesquisas de opinido publica, de mercado e, atualmente, em pesquisas sociais
gue, objetivamente, visam descrever, explicar e/ou explorar caracteristicas ou
variaveis de uma populacdo por meio de uma amostra estatisticamente
extraida desse universo. Espera-se também, com este estudo, conhecer os
fatores relevantes ao processo de decisdo de compra dos produtos organicos
comercializados dentro do Centrais de Abastecimento contribuindo assim para
desenvolvimento de estratégias mercadoldgicas, visando o incentivo ao
consumo de produtos organicos acreditando ser uma opcdo melhor na
gualidade de vida da populacdo em geral e busca-se oferecer as empresas
substabelecidas dentro do complexo, diretamente vinculadas ao setor
alimenticio de Goias, um panorama atual sobre a realidade do tema
pesquisado, demonstrando os beneficios resultantes da aplicacdo das praticas
ambientais sustentaveis ndo s6 para a sua gestdo, mas também para a
sociedade. E assim, construir estratégias de comercializagdo com essa visao
sistémica de (curto, médio e longo prazo) e diversificacdo contra incertezas e
riscos ao perfil do consumidor de agroecoldgicos. Reafirma-se que, apds o
desenvolvimento da pesquisa serdo levantados aspectos relativos a origem do
consumo e 0s motivos pelo qual sdo ou ndo consumidos os produtos
organicos. O pré-estudo demonstrara a importancia em se realizar essa
pesquisa cientifica para os comerciantes, estudantes das areas afins e
profissionais da em geral, enfatizando o papel complementar de melhoria da
sua andlise critica, maturidade intelectual, compreensdo da ciéncia e
possibilidades futuras tanto académicas como profissionais. Desta forma, este
estudo cientifico terd a funcdo social, jA que buscar-se-a levar informacédo e
conscientizacdo a sociedade por meio do desenvolvimento de estratégias de
marketing para toda a cadeia envolvida no processo.

Palavras-chave: Consumidor. Perfil. Produtos Organicos. Marketing.

PRO-REITORIA DE POS-GRADUACAD F PESAUISA
B, Undversiliia, 10589, Saior Usiversitaro Calva inl, B - CEP: T4 505010, Gowinia, Golas

TibufinelFas, (82) 2048-10T0 g (52) L0107, v pucooion edy o posguisa@ipeeguie ey b



mailto:iltoncruvinel@hotmail.com

