Anais do Semana de CHnla ermolagia da PUC Golds 2004
Disponivel am: hEp Apucgoias o ko propg'pasquisa’anaip2015dax him
ISSN: F177-3337

PUBLICIDADE RESPONSAVEL:INDICADORES PARA A CONSTRU(;AO DE
MENSAGENS CIDADAS
ADRIANA RODRIGUES FERREIRA
adrianarf.cos@gmail.com

O estudo trata da responsabilidade social dos conteudos publicitarios na busca
de apontar caminhos para a construcdo de mensagens licitas, éticas e
socialmente responsaveis, que propaguem e reforcem valores de cidadania. A
fim de verificar quais sejam as caracteristicas da publicidade responsavel, esta
pesquisa apresenta e compara as normas e indicadores presentes em quatro
documentos: Norma ABNT ISO 26000, Indicadores Ethos de Responsabilidade
Social Empresarial, Codigo de Autorregulamentacao Publicitaria e Indicadores
de Sustentabilidade para Agéncias de Comunicacao.
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